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Madame, Monsieur,
Nous célébrerons en mars 2011 les 22
ans de Coupe du Mons Warocqué. 
Nous établirons de nouveau un parte-
nariat avec le club de football du
R.A.E.C Mons.

Notre projet s'inscrit dans une logique tridimensionnelle:

1. L'aspect sportif incarné par le tournoi de football estudiantin à
dimension européenne et unique en Belgique ;

2. L'aspect culturel qui repose en grande partie sur une exposition
thématique. Nos partenaires précédents étaient notamment le
Télévie, Amnesty International, les Iles de Paix, Mons 2015,...

3. L'aspect festif présent tout au long du tournoi par les supporters,
l'ambiance sur le bord des terrains et qui atteint son point culminant
lors de la soirée de clôture et de la remise des trophées.

C'est le mélange particulier et exceptionnel de ces trois éléments qui
a permis à la Coupe du Mons Warocqué de remporter un succès 
inégalé depuis toutes ces années.

De plus, notre événement bénéficie d'une couverture médiatique
importante avec, selon les années, des partenaires aussi importants
que la RTBF, télé MB, Le Soir, la Dernière Heure les Sports, la
Province, Radio Contact, Sud Radio,…

Contacts

Pour toutes questions supplé-
mentaires, contactez nous:
Adresse postale

« Centre de coordination de la
Coupe du Mons »
Place Warocqué, 17
7000 - Mons
N° de compte : 370 117 07 72 69

Téléphone

Fourneau Sylvain +32(0)477/42.14.85
Toni Boris +32(0)479/68.25.53

E-mail

coupedumons@gmail.com
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Inauguration
officielle

Soirée de remise
des trophées

Soirées

Visuels

Parrainage Tournoi Générosité

...

...

...

...

... ...

Elle aura lieu le
dimanche précédent les
quatre jours de tournoi
dans la salle académique
de la faculté Warocqué et
sera présentée à l’aide
d’un show laser ainsi
qu’un clip vidéo, le tout
suivi du cocktail d’inau-
guration.

La coupe du Mons se ter-
minera par une soirée
finale qui attire plus de
2500 personnes dans l’en-
ceinte du Mons Expo.
Cette soirée est sans
conteste l’une des plus
attendue de l’année par
tous les étudiants 
montois. 

Affiches - Folders - Polos
- T-shirts - Médias - Site
Internet - Projection en
soirée du logo -
Programmes -
Banderoles terrains.

Chaque jour,  une soirée à
thème sera organisée afin
de regrouper tous les
joueurs et leurs 
supporters dans une
ambiance de fête. 

L’événement compte de
nombreux parrains
sportifs et politiques.
Leur présence élargit et
renforce l’image
véhiculée dans les
médias.

Chaque année, la Coupe
du Mons offre son sou-
tien à un organisme cari-
tatif sous forme de
points d’informations et
d’actions durant l’événe-
ment. 

20 équipes garçons

10 équipes filles

8 équipes folklores

4 jours de football

5 équipes internationales

Animations et musique en continu



Equipes belges et montoises......
.
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Equipes étrangères......

.
.
.

L'idée originelle de la Coupe
du Mons est la rencontre des
différentes Facultés et Hautes
Ecoles de la ville de Mons à
travers une compétition spor-
tive.

Au fil des ans, la sélection drastique des joueurs représen-
tant ces établissements a permis de former un paysage
hétéroclite d'étudiants en provenance de toute la Wallonie.

Le niveau de jeu n'a donc fait qu'augmenter avec actuelle-
ment des joueurs évoluant jusqu'en deuxième division
nationale.

Depuis les débuts de la
Coupe du Mons en 1989, de
très nombreuses équipes
étrangères prestigieuses sont
venues fouler tour à tour les
pelouses du stade montois.

Cette année encore, nous ferons appel aux différentes
Universités européennes. En effet, pour les équipes mon-
toises, c'est une opportunité de se mesurer à des équipes
représentant les grandes villes d’Europe.
De plus, elles attirent un grand nombre de spectateurs
curieux de découvrir leurs niveaux footballistiques.
Ces différentes rencontres et échanges culturels permettent
l'enrichissement de l'événement.
Par exemple, l’année passée, les soirées étaient organisées
autour des différents folklores des régions représentées,
avec la présence de l’université de Valladolid en Espagne.
En conclusion, tous ces éléments apportent un plus indé-
niable.

Equipes montoises
invitées

Université de Mons
Faculté Polytechnique
Fucam’s
Institut Supérieur Economique
Institut Supérieur des Ingénieurs de
Mons
Ecole Internationale d’Interprétariat
Ecole d’Architecture de Mons

Et bien d’autres encore...

Equipes belges inviteés

Université Libre de Bruxelles
Université de Louvain-la-Neuve
Université de Liège
Université Notre Dame de la Paix
de Namur
Université de Leuven
Université d’Anvers
Université de Gand

Equipes étrangères 
invitées

Université de Barcelone
Université de Montpellier
Université de Dublin
Université de Milan
Université de Stockholm

...



Evolution de la fréquentation

Public cible

La Coupe du Mons grâce à sa campagne
d'affichage importante offre à votre
entreprise la possibilité de toucher un
maximum d'étudiants, d'habitants, de
visiteurs et d'employés montois.

En effet, Mons possède un atout majeur
que nous exploitons depuis maintenant
22 ans. Cet atout est la diversité des per-
sonnes qui parcourent la ville de nuit
comme de jour. De plus, la ville de Mons
se présente candidate pour être la capi-
tale européenne de la culture (Mons
2015), ce qui, à l’heure actuelle, brasse
encore plus de personnes venant des 4
coins de l’Europe.

Afin de renforcer la notoriété de l'évène-
ment nous avons aussi pris accord avec
une radio nationale, la télévision régio-
nale et organisés plusieurs conférences
de presse. Ceci se traduit par la présence
sur et autour des terrains tout au long de
cette semaine.

......
.
.
. Mais la Coupe du Mons ce n'est pas que

du sport, il en faut un peu pour tout le
monde. C'est aussi une volonté de dis-
traire les spectateurs sur les terrains et en
soirée. Effectivement, nous oragniserons
des activités extra sportives chaque jour
afin de conserver l'espace d'une journée
la majeure partie des étudiants passant
sur le site (tournoi de baby foot, concours
en tous genres). Des soirées sont organi-
sées à la fois dans les cafés mais aussi
dans les plus grandes salles de la ville.
Ces soirées drainent une grande partie
des fêtards de la ville, tout ça dans une
ambiance bon enfant.

Ces différentes raisons vous montrent
combien il est intéressant d'investir
dans la Coupe du Mons si votre objectif
est de toucher un nombre important de
jeunes de 18 à 25 ans. Ces jeunes, de part
leurs études, seront vos futurs clients,
employés ou collaborateurs.

1990   1995   2000   2001   2002   2003   2004   2005   2006   2007   2008   2009   2010

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

5000
4500
4000

Premier Mons Expo Coupe 
du Mons

Déplacement de la Coupe du
Mons vers le R.C. Havré

Retour au R.A.E.C Mons



Packaging publicitaire

Visibilité Pack Premium Pack Gold Pack Silver Personnalisation

Affichage X X X

Programme de l'événe-

ment X X X

Sweats et Tee-shirts X X -

"Student-Pack" X X -

Publicités, banderoles

sur le bord des terrains X - -

Tracts publicitaires X X X

Site internet X X -

Présentation Power

point et Flash X X -

Flocage des maillots

organisateurs X - -

Promoboys ou promo-

girls X - -

Tarifs 2.500 € 1.500 € 750 € A discuter



Offres de publicités

1. Affichage
Il sera effectué à des endroits stratégiques,
>> Points géographiques de grand passage
et murs d’affichage.
>> Dans les lieux publics des Universités,
Facultés et Hautes Ecoles de Belgique qui
participent à l’événement ainsi qu’un
grand nombre de commerces et cafés sou-
tenant l’évenement.
>> Distribution de tracts auprès des étu-
diants montois.

2. Programme de l’événement
Il sera distribué à tous les participants du
tournoi ainsi qu’aux supporters un livret
contenant:
>>la composition des poules et les horaires
des différents matchs.
>>les différents mots de soutien (doyens,
recteur, personnalités politiques, joueurs
pofessionnels).
>>tirés entre 2000 et 2500 exemplaires ce
livret contiendra votre encart publicitaire.

3. Sweats et Tee-shirts
Comme chaque année, des tee-shirts avec
le nom de votre entreprise seront distri-
bués aux 800 participants.
Le nom de votre entreprise sera aussi
repris sur les polos du comité organisa-
teur.

4. “Student-Pack”
Vous pouvez aussi nous soutenir en pro-
posant divers gadgets, échantillons ou
petits cadeaux publicitaires qui agrémen-
teront le student-pack offert à chaque par-
ticipant lors de la soirée d’inauguration.

......
.
.
. 5. Panneaux publicitaires, banderoles,

drapeaux sur le bord des terrains
Nous prendrons soin d’installer les diffé-
rents objets publicitaires que vous nous
fournirez à proximité des terrains durant
les quatre jours de tournoi.

6. Tracts publicitaires
10000 flyers A6 distribués dans toute la
ville, les Universités, Facultés et Ecoles
Supérieures. Ces flyers mettront en évi-
dence les moments clefs de la Coupe du
Mons ainsi que nos différents sponsors.

7. Site Internet
Le site Internet est la plate-forme par
laquelle les joueurs et supporters sont
tenus au courant en temps réel de l’évolu-
tion du tournoi. Votre logo y apparaîtra
avec un lien vers votre site Internet.

8. Présentation Power Point et Flash
Lors de la soirée d’inauguration dans le
principal amphithéâtre de l’UMons, votre
logo sera projeté sur écran géant.

9. Flocage des maillots organisateurs
Soyez visible sur les maillots des équipes
organisatrices. Elles sont présentent tant
pour le tournoi garçon que fille et folklore

10. Promoboys ou promogirls
Possibilité de venir distribuer des tracts
ou petits cadeaux publicitaires le long des
terrains. 
La présence d’infrastructure de type
stand ou camionnette publicitaire est
aussi possible. Nous détérminons ensem-
ble l’emplacement idéal sur le site.

Personnalisation et apport en nature
Personnalisation

Ces différentes offres publicitaires ne
sont peut-être pas toutes adaptées à
votre politique commerciale. 
Nous sommes à votre disposition
pour vous aider à déterminer la com-
binaison adéquate.

Apport en nature

Nous n’écartons pas la possibilité
d’une aide en nature en échange de
visibilités publicitaires. Dans la
mesure où nous en avons l’utilité,
ce type d’apport s’avère parfois effi-
cient pour vous comme pour nous.
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La province 2010

Le tournoi a cependant pris une tournure internationale
depuis quelques temps...“

“



La province 2010

......
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Après la finale, les joueuses se sont retrouvées à
Mons.Expo pour la soirée de clôture.“

“



DH.be mars 2009......
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La Coupe du Mons soutiendra le Télévie (...) Un
déjeuner sera prévu mardi matin afin de récolter
des fonds.

““



La province mars 2008......
.
.
.



La province mars 2008......
.
.
.

«Le but premier est de s’amuser»

«Je compte bien revenir l’année prochaine»

«Je n’étais pas motivée pour participer au
début mais la bonne ambiance m’a fait changé
d’avis»



La province 29 avril 2006......
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Le Jeudi Soir 6 avril 2006......
.
.
.

“
Considéré comme l’un des événements estudiantins
les plus importants de l’année, le championnat attire
aussi les établissements scolaires étrangers.

“



La province 27 avril 2005......
.
.
.

L’événement le plus populaire de la vie estudiantine
montoise.

“

“


